ATT SKRIVA
DEBATTARTIKEL




HUR BORJAR JAG?

Det svaraste ar att borja. En stor del av arbetet med att
skriva en debattartikel ar att hitta din vinkel pa den
fraga du vill skriva om.

Men det finns ett par knep for att fa inspiration.

Folj debatten — kolla vad folk skriver om i ditt
omrade.

Valj debattredaktion — kolla vad journalisterna
skriver om pa ledarsidorna. Kolla aven vilken
politisk tillnorighet de har.

Sociala medier — finns det grupper eller forum
dar folk skriver om din fraga?
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Ringa in publiken

Malet med att sen skriva en debattartikel ar i allmanhet att
overtyga lasare att tycka eller gora nagonting. Vet du inte
vem du skriver for kan du inte paverka. Sa du maste lara
kanna din publik.

Att till exempel skriva pa Nyheter24.se skiljer sig namligen
fran att skriva i Svenska Dagbladet. Nyheter24 har en ung
malgrupp och Svenska Dagbladet har manga lasare som
definierar sig som liberala eller borgliga. Du nar alltsa olika
manniskor.

Svara pa de har fragorna:
Vilka vill jag na?

Hur mycket vet de om fragan jag tar upp?
Vilka begrepp och ord maste jag forklara?
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Ring redaktionen

Ring debattredaktoren pa forhand och beratta
om din artikel.

Forsok overtyga om att din artikel har ett
nyhetsvarde som kommer ge manga delningar
och svar till tidningen.

Be redaktionen om snabb respons nar du skickat
over artikeln, i synnerhet om den har ett "bast-

fore-datum”.

torsdag 29 oktober 15



Tank pa ditt utgangslage

Nar du valt var du vill att din debattartikel ska
publiceras sa galler det att skriva sa din
malgrupp blir dvertygade av dig.

Din utmaning ar att overtyga. Vilka hinder

maste du overkomma for att lasaren ska tro pa
dig?

Det finns tre inriktningar for att forsoka vinna
din malgrupp: ethos, logos och pahtos.
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Ethos

Ethos handlar om din trovardighet i fragan. Tycker
inte lasaren att du ar trovardig sa kommer det inte
overtygas av dig.

Om du ska skriva en debattartikel sa maste du forst
rattfardiga varfor just du skriver om detta. Det avgor
hur villig en lasare tar till sig ditt budskap.

Ethos skapar du genom att visa pa att du har
erfarenhet av fragan. Kanske ar amnet du skriver
om sjalvupplevt, kanske har du pluggat eller jobbat
med fragan sedan lange.

Det ar minst lika viktigt att du da ocksa skriver i
"ogonhojd” med din lasare. Inte att talar over
huvudet eller nedlatande. Ethos handlar minst lika
mycket om att vara trovardig som att bli omtyckt
av lasaren.

torsdag 29 oktober 15



Logos

Handlar om fornuft och logik. Du vet, 1+1 = 2. Det ar
ett effektivt satt att fa folk att glomma din partiskhet |
fragan och se din asikt som en "objektiv sanning”.

Genom att anvanda logos-argument riktar du dig till
manniskors fornuft. Du arguemnterar utifran siffror,

fakta och citat fran experter.

Dina argument backas alltid upp genom att komma
fran trovardiga kallor.
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Pathos

Pathos handlar om att spela pa lasarens kanslor. Du raknar
med att din malgrupp tar beslut med hjartat och inte
hjarnan.

Pathos ar pa det viset ett effektivt satt att vacka
engagemang hos vissa grupper som du vill ska agera.

Forsok gestalta ditt budskap i en berattelse och med
beskrivande bilder.

Om du till exempel vill uppmarksamma klimatforandringar
sa kan det vara effektivt att skriva om stackar sma isbjornar
som drunknar nar isen smalter.
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Hitta stod for dina argument

Ethos, pathos och logos handlar om hur du tror du kan
overtyga lasaren bast. Det galler sen hitta argument for att
overtyga din malgrupp.

For att utveckla och underbygga din asikt, behover du
verktyg. Vi ska nu ga igenom ett sadana verktyg och hur den
kan anvandas.

SPADER

En vanlig modell som jag brukar anvanda mig av ar
SPADER. Nar du sen skriver din text kan anvanda en eller
flera av dessa strategier for att hitta argument.

o Statistik

* Personlig erfarenhet
« Analogi

* Dialog

« Exempel

 Retorisk fraga
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Statistik

Siffror vager tungt. Folk har respekt for harda fakta.
Siffror kan vara viktiga vare sig om du ska skriva om
skolan, fardtjanst, fordomar eller om
arbetsmarknaden.

Om du kan anvanda dig av siffror som stodjer din
sak star du pa fastare mark och blir mer
overtygande (alltsa bra for ethos och logos).

Kom bara ihag att det maste vara siffror fran
trovardiga kallor.
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Personlig erfarenhet

Personlig erfarenhet okar fortroendet for dig och ditt
budskap. Att anvanda sig av din erfarenhet kan vara
sarskillt lampad for ethos och pathos.

En personlig berattelse malar en bild och ger nerv till
din text. Den kan gestalta en orattvisa, en krankning
eller en radsla, och pa sa satt ge dig trovardighet.

Lasaren far mojlighet att kanna — den har personen vet
vad han/hon talar om.
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Analogi

Analogi ar grekiska och betyder likhet. Nar du gor en
analogi jamfor du tva saker som har viktiga och
relevanta likheter med varandra. Det ar ett kreativt satt
att fa lasare att se saker pa ett nytt satt (och sarskilt bra
for logos och pathos).

En beromt analogi ar den som hovdingen for Amerikas
Chippewa-indianer gjorde nar han flog till ltalien. Pa
Roms flygplats, kladd i sin indianstams drakt, forklarade
han att i sin stams namn tog Italien i besittning i kraft av
"den ratt som upptackten ger’, pa samma satt som
Christopher Colombus gjort i Amerika.

Analogin vacker kanslor och lasaren fragar sig vilken
ratt hade Colombus att "upptacka” Amerika nar
kontinenten varit bebodd i tusentals ar. En traffsaker
analogi ger helt klart en tankvard bild, ett satt att vrida
pa fragan sa att ljuset faller in fran ett annat hall.
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Dialog

Att stodja sig pa experter och auktoriteter inom ett
omrade ar ofta ett bra satt att utveckla sina skal for att
hysa en viss asikt. Lasare litar namligen pa experter,
eftersom vi inte kan ha forkunskap om allt (detta ar
sarskillt bra for ethos och logos).

Du har helt enkelt mojlighet att skriva att eftersom
expert D sager sa, bor det vara pa det sattet.

En expert kan vara:

Forskare
Professor
Myndighet
Sakkunnig
Foretagsledare
Etc.
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Exempel

Exempel kan vara oerhort viktiga for att du ska overtyga
din malgrupp.

Exempel ar som taltpinnar i taltduken. For varje exempel,
varje taltpinne, far idén faste i fast mark och lasaren far en
tydligare bild.

Det kan vara en god idé att ge exempel oavsett om ethos,
pathos eller logos.

Nar du ger exempel ska du vara beredd pa att din
"motstandare” kommer rikta in sig pa dem. Men samtidigt
ger konkreta exempel liv at en text och naring at debatten.
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Retorisk fraga

En retorisk fraga ar mer ett pastaende an en fraga. Och
det ar ett vanligt satt att forsoka overtyga.

Vitsen med dem ar att fa igang lasarens tankar, eftersom
lasarna sjalva behover besvara fragan inom sig.

Retoriska fragor svarar ofta pa sig sjalva sa det blir aven
enkelt for [asaren att halla med dig (sarskillt bra for ethos

och logos).
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Skriv borjan

Det ar inte nog med att vi vet vad vi vill saga, vi maste saga
det pa ratt satt. Du har bara ett par sekunder pa dig att
fanga lasarens intresse. En trist borjan — och du har forlorat
slaget.

Overraska, locka, vacka nyfikenhet. Basta sattet att fa tips
om hur du vacker intresse ar att lasa ledare |
morgontidningar. Vad fungerar?

Men har ar anda nagra tips pa anvandbara dppningar.
Resten ar upp till dig.

...med en scen.

...med en historia.

...med ett citat.

...med en fraga.

...med ett starkt pastaende.
...med din asikt.

...med faktauppgift.
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LYCKA TILL!




